
【LPプロット・コンセプトシート】

https://docs.google.com/document/d/1QyV99oo_YJMKUexNwtSvXsU_zQwzTk7DYvMpmhg8vdQ/edit?usp=sharing
【モデリング】

https://item.rakuten.co.jp/babycresco/alobaby_09/?iasid=07rpp_10095___e8-m0fqqnek-5g-3ec9f096-80a6-4988-a317-0fef7c53b586
https://item.rakuten.co.jp/yamabikoya/babylotion_150/

※一般化粧品なので、肌荒れが治るや改善する、といった表現は薬機法上NGです。

※打消し表示は8ポイント以上でお願いします（景表法対策）

　※実績部分は画像のイメージ、柔らかみを持ちつつ高級感も出せると嬉しいです。

　※オファー部分は「初回購入割引」「全額返金保証」「定額購入割引」に3つです。

　※累計販売本数もセットで見せられたらと思います。

※特商法を守る必要があり、こちらは私の方で完成品をチェックします。

https://docs.google.com/document/d/1QyV99oo_YJMKUexNwtSvXsU_zQwzTk7DYvMpmhg8vdQ/edit?usp=sharing
https://item.rakuten.co.jp/babycresco/alobaby_09/?iasid=07rpp_10095___e8-m0fqqnek-5g-3ec9f096-80a6-4988-a317-0fef7c53b586
https://item.rakuten.co.jp/yamabikoya/babylotion_150/


　女性用商品はレビュー文化があるため、他社の評価が重要です。
　構成では上部に配置しています。

　※客声のイメージ画像を添付します。柔らかい印象でデザインをお願いします。



※個人の感想であり、効能・効果を保証するものではありません

　※悩み訴求の部分なので、少し暗い配色でデザインをお願いします

　※画像部分は30歳前後の悩む女性を入れてください

　 　※悩みの理由部分の解説になります。

　※医療広告基準適正ガイドラインで医師の推薦は禁止されています。

　　皮膚の専門家としてインタビューを掲載。写真でも白衣を着るのはNGです。



※解決策としての商品紹介です。明るいイメージでデザインをお願いします。

※以下のイメージ画像のとおり、白を基調としてください。

※ここで商品の特徴とベネフィットを記載しています

※デザインのイメージ画像を添付いたします





※肌への安全性表現は薬機法で禁止されているので、表現をマイルドにしています

※広告審査には通る可能性があるので、クライアントの意向に沿って表現を修正することもできます





※実際に製品を使用したときのビフォーアフター画像を掲載します。

※直接的に肌荒れが改善した表現を使うのはNGです。

┗アフターには、しっとり肌の赤ちゃんの画像を使う予定です。



※開発秘話を載せます

※全体的に文字数が多いので、目を引きたい部分は太文字で記入しました



※開発秘話での古賀の発言も、医療広告等適正ガイドラインに従って

　大きく治ったという表現は控えています。



※製品の使用方法の部分です。

※画像のイラストは以下のイメージで掲載をお願いします。








